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Plan integral de turismo de Betxi 2019

No habiéndose presentado alegaciones ni sugerencias durante el plazo de exposiciéon publica, por resolucién de la alcaldia-presi-
dencia de 12/06/2019, se ha elevado a definitivo, el acuerdo plenario de 30/04/2019, referente a aprobacion inicial del PLAN INTEGRAL DE
TURISMO DE BETXI, por lo que conforme al articulo 49 de la Ley 7/85, de 2 de abril, de Bases de Régimen Local, se procede a la publica-
cion de su texto integro:

“PLAN INTEGRAL DETURISMO DE BETXi, 2019.
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INTRODUCCION

El municipio de Betxi, como administracion local ubicada dentro del territorio de la comunidad valenciana, se compromete con las
poll'ticas turisticas que en esta se llevan a cabo, como es la implantacion del cddigo ético del turismo valenciano, el cual tiene como obje-
tivo, “cohesionar la préactica turistica y sus agentes para hacer de la hospitalidad el eje central de un turismo sostenible y responsable”
Mediante este, se compromete a convertir el municipio de Betxi en un destino turistico que potencie una conducta hospitalaria y la cola-
boracidén efectiva entre los diferentes agentes que componen el territorio. Para ello se ha realizado el siguiente PlanTuristico Integral del
municipio de Betxi, mediante el cual se va a estudiar la situacion del territorio y de los agentes que lo componen, de modo que permita
disenar una actividad turistica integrada, teniendo como base los valores éticos del turismo valenciano.

Actualmente, se encuentra comprometido con la sostenibilidad urbana, mediante una serie de actuaciones que se estan llevando a
cabo por parte de la administracion local, con respecto a la restauracion del patrimonio historico monumental, las cuales se integran
dentro del Plan Estratégico de Sostenibilidad Urbana de Betxi 2020 (PSU), donde sus estrategias se encuentran dentro de las lineas de
actividad: “promocion de la movilidad sostenible; eficiencia energética; conservaciéon y cuidado del entorno natural y las zonas verdes; y
proteccion del entorno fisico urbano y de los espacios publicos”

El municipio de Betxi, ubicado en la intermediacion entre el interior y la costa, participa tanto: del ambito rural, entre los que se des-
tacaria su gran actividad agricola y su apuesta por la agricultura ecoldgica; del ambito urbano, debido a su riqueza histérica monumental
y gastrondmica; como del &mbito natural, por sus espacios naturales y paisajisticos. Entre los diferentes ambitos se destacaria su zona
natural y su parte histérica, ya que son ambas el atractivo principal del municipio y donde radica su principal actividad turistica, entre
esta destaca la Romeria de Sant Antoni, la cual se desenvuelve tanto en el &mbito natural como en el urbano.

Por lo que respecta a la presencia de producto turistico ya creado, Betxi no tiene creado un producto propio en que se incluyan los
recursos endogenos del territorio, y mediante el cual se pueda llevar a cabo una actividad turistica propia, sino que, colabora con algu-
nos de los municipios de alrededor, como es con el municipio de Artana, con el que comparte una ruta senderista, o con el Consorcio
Gestor de Municipios Ceramicos de la provincia de Castellon, al que se encuentra adherido el municipio de Betxi, y en el que se incluye
al municipio en una de sus rutas gastrondémicas. Dicho consorcio esta formado por 14 municipios de la provincia de Castelldn, los cuales
comparten caracteristicas territoriales comunes con respecto a su industria ceramica y agricola, su objetivo es la cohesion social y terri-
torial, con el fin de encontrar soluciones al desempleo en tiempos de crisis, mediante la implantacion de politicas activas de empleo,
apoyo al emprendedurismo y asesoramiento empresarial. De este también participan agentes promotores como la Confederaciéon de
Empresarios de Castellon (CEC), la Confederacion de Empresarios de la Pequena y Mediana Empresa de Castellon (CEPYMEC) y los sin-
dicatos CCOO y UGT.

OBJETIVOS GENERALES

El objetivo principal de la planificacidn turistica integrada reside en las nuevas tendencias de la demanda, las cuales requieren de un
importante desarrollo de los espacios turisticos, para llevar a cabo este desarrollo, es necesario hacer una planificacién turistica inte-
grada, la cual abarca diferentes aspectos territoriales, socio-econdmicos y culturales. Este proceso permitird conocer mejor el territorio y
su actividad turistica, con el objetivo principal de aumentar la capacidad econémica de la sociedad y la riqueza medioambiental del des-
tino, a la vez que se promovera un desarrollo sostenible y responsable general del territorio.

En cuanto a los objetivos especificos de la planificacion turistica elaborada, se centraran principalmente en reconocer el espacio
territorial y estudiar todas sus caracteristicas para obtener informacion mas detallada, tanto de su demografia como de su geografia,
aspectos los cuales se analizaran para ayudar en la toma de decisiones. Ademas, esto permitird abordar una serie de estrategias con el
fin de mejorar la calidad de vida socio-econdmica y llevar a cabo una actividad turistica sostenible en la zona. Algunos de los objetivos
que se pretenden alcanzar mediante estas estrategias son los siguientes

¢ Creacion de producto turistico a partir de los recursos endogenos del territorio.

¢ Mejora de las vias de comunicaciéon del municipio con los diferentes puntos de la region.

® Preservar y fomentar el producto local.

® Proteger el espacio natural y medioambiental del destino, evitando el posible desgaste que se pueda ocasionar tanto por factores
humanos, derivados de la actividad turistica, como por factores meteorolégicos.

¢ Solucionar el problema de la falta de oferta de alojamiento turistico en el municipio.

¢ Implantar y consolidar una marca de destino como es “Viu Betxi’] su promocion y difusion.

METODOLOGIA

Esta metodologia de trabajo servira para justificar y elaborar el plan turistico integral del municipio de Betxi, el cual consistira en
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implementar una planificacion turistica integrada compuesta por fases, donde se estudiaran, en cada una de ellas, los diferentes aspec-
tos de los que se compone el territorio, estas fases son:

Fase 1: Zonificacién y delimitacion del espacio.

Para llevar a cabo un proceso de planificacion turistica integrada es necesario establecer primero la zonificacién y delimitacion del
espacio que se va a estudiar, esta delimitacién de la zona puede ser administrativa o funcional. Desde el punto de vista administrativo el
marco territorial estara determinado por el municipio o por una mancomunidad, y desde el punto de vista funcional, el territorio se
divide en diversos espacios turisticos delimitados por el Plan de EspaciosTuristicos de la Comunitat Valenciana, en este caso se trata de
una delimitacion administrativa, ya que la zona de estudio es el municipio de Betxi y no se encuentra dentro ninguna de las delimitacio-
nes de espacios turisticos.

Fase 2: Andlisis aspectos basicos del espacio

Se compone de cuatro apartados:

¢ Caracteristicas fisico-naturales; topografia, usos del suelo, recursos naturales, clima, hidrografia, etc.

¢ Caracteristicas demograficas; caracteristicas y evolucion de la poblacién, proyecciones y aspectos del habitat.

e Caracteristicas socioecondmicas; distribucién de la poblacién activa por sectores econémicos, vivienda.

Esta fase finalizara con un analisis y diagndstico turistico del espacio de estudio, con la intencion de conocer si existe actividad turis-
tica alguna en la zona.

Fase 3: Programas para las diferentes unidades ambientales turisticas.

En esta fase se delimitan las UAT o Unidades Ambientales Turisticas, dependiendo de la existencia de recursos basicos y de los
resultados de la evaluacion analitica e integrada. Esta responde a un area territorial que posea un recurso territorial turistico basico o
principal, o en su defecto reine un minimo de recursos territoriales complementarios que posibilita la dinamizacion turistica de ese
espacio (Lopez Olivares, D. 2014). Para que sea una unidad turistica es necesario tener un minimo de recursos que entre sus jerarquias
sumen como minimo un total de quince.

Fase 4: Analisis y evaluacion analitica de los elementos del sistema turistico.

En esta fase se sistematizan todos los componentes de la actividad turistica, desde los de caracter general, como infraestructuras y
servicios, las empresas relacionadas con la actividad turistica y la demanda y oferta.

Fase b: El diagnostico y el diseno de las estrategias.

En esta se hara un diagndstico aplicando el Método DAFO (“Debilidades’, “Amenazas’ “Fortalezas” y “Oportunidades”). Para saber
cudles son los puntos fuertes en los que basar el desarrollo turistico; los puntos débiles que corregir para mejorar el espacio de destino
turistico; las oportunidades que aprovechar para sacarles el maximo rendimiento posible; y cudles son los riesgos y amenazas que se
encuentran.

Este diagnostico DAFO se aplicara a cada uno de los aspectos que se han considerado clave para conocer de manera integrada el
espacio, como:

1. Planificacidn territorial y ordenacién urbana.

2. Infraestructura general y servicios.

3. Medio ambiente.

4. Infraestructura de alojamiento y oferta complementaria.

Tras las fases de andlisis y diagndstico, se pasara a definir los ejes de accidon de la planificacidn turistica del espacio.

Fase 6: Diseno de estrategias concretadas en propuestas de programas de actuacion.

Las estrategias se basaran en conseguir un desarrollo integrado del turismo o en su defecto la creacion de este, y que a su vez ten-
drd como objetivo mejorar la rentabilidad social, econdmica y medioambiental del sector turistico del area de estudio.

Estas estrategias se disenaran alrededor de:

1. ElTerritorio.

2. La Calidad del Medio.

3. El Desarrollo o Creacion de ProductosTuristicos mediante las unidades ambientales turisticas.

4. La innovacion en la comercializacion.

5. La DinamizaciénTuristica.

Para cada estrategia se definiran los programas que la llevaran a cabo, y para cada uno de esos programas se disefaran las acciones
que los desarrollaran, con una prioridad a corto, medio y largo plazo.

1. ANALISIS DE,LOS ASPECTOS BASICOS.

1.1 EL MEDIO FISICO NATURAL.

1.1.1 Relieve.

El municipio de Betxi pertenece a la comarca de la Plana Baixa, ubicada en la provincia de Castellon. Se encuentra al pie de la Sierra
Espadan, limitando con los términos municipales de Onda por el norte, Artana por el oeste, Nules por el sud y Vila-real por el este. El
territorio consta de una superficie de unas 2.131 hectareas, localizado en un territorio llano el cual se extiende en un poco mas de la cota
100, donde se ubica el casco urbano, hacia el este, con una suave pendiente descendente y una zona de montana que desde los 100
metros va subiendo hacia 200. Se encuentra a unos 17°2 km de Castellon de la plana y a unos 61°1 km de la ciudad de Valencia.

Imagen 1: Composici(’)n deI suelo.
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Fuente: Terrasit y EP.

La Sierra Espadan es una alineacion montafosa que ocupa 31.180 ha., gracias a su gran extension y a sus caracteristicas geomorfo-
l6gicas, la cuales no han permitido grandes transformaciones en su sector, es considerado uno de los parajes naturales mejor conser-
vado de la Comunidad Valenciana, el parque natural protegido mas extenso de la provincia de Castellén y el segundo de la Comunidad
Valenciana. En cuanto a la red de cauces, dispone de una serie de afluentes subterrdneos que descienden algunos de ellos hacia el tér-
mino municipal de Betxi, originando barrancos, los cuales, debido a la tipologia permeable del suelo se encuentran sin afluente. Su
suelo esta generalmente compuesto por arcillas duras en todo su territorio, excepto en la parte oeste, en la que se ubica la zona mas
montanosa, y donde se compone de calizas y dolomias. Bordeando la poblacién, por la parte noreste del territorio, se encuentra el Riu
Sec, este nace en Xinquer (Alcudia de Veo) y desemboca en Burriana, Ilamandose también Riu Anna. Se compone de material de grava a
lo largo de su recorrido, y del que nacen barrancos como el barranco de Sant Antoni y el barranco de Solaig o de Betxi, los cuales marcan
la division del término entre Betxi y Nules en un tramo de su recorrido.

Conectado con la Sierra Espadan, en la parte sudoeste del territorio se encuentra la montana del Solaig, uno de los recursos natura-
les mas importantes de la zona, junto con la Muntanyeta de Sant Antoni. El Solaig ubicado entre la Sierra y el nucleo poblacional, como
describen Fletcher Valls D. y Mesado Oliver N. en su libro “El Poblado Ibérico de El Solaig” en 1967: “Tiene planta eliptica, cuyo eje
mayor, de este a oeste, alcanza los 1.200 metros. La maxima altura se halla al oeste, siendo de 325 m.s.n.m, desciende hacia el levante en
varias ramificaciones de pronunciada pendiente.”

Por lo que respecta a la Muntanyeta de Sant Antoni, se trata de un punto de singularidad paisajistica y de gran relevancia, debido a
su gran valor historico-cultural y medioambiental. Esta se eleva unos 127 metros siendo visible desde cualquier punto de la plana, ubi-
cada entre la Sierra Espadan y la montana de El Solaig.

Conectividad geografica

Uno de los factores a tener en cuenta es la cantidad de conectores geograficos presentes en el territorio y los cuales conectan los
diferentes espacios naturales, ya sea mediante la presencia de rios, sistemas montanosos, marjales, etc., funcionando como comunica-
dores de biodiversidad entre los diferentes puntos de la region. Estos espacios, ademas de funcionar como conectores de la floray la
fauna de varios puntos geograficos también tienen un valor turistico natural y educativo debido a su riqueza medioambiental.
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Imagen 2: Conectores delimitados por la EstrategiaTerritorial de la Comunidad Valenciana.

Fuente: Estrategia territorial
CV/Castellon_Objetivo04.

En la comarca de la Plana Baixa se encuentran diversos conectores naturales que unen los diferentes espacios, entre ellos los refle-
jados en la EstrategiaTerritorial de la CV, donde se utiliza elo cauce del Rio Seco de Castellon, el Rio Mijares, la Rambla de laViuda y el Rio
Belcaire, con el objetivo de conectar los parques naturales de la Sierra Espadan y el Desierto de Les Palmes, con las Marjales de Alme-
nara, Nules y Burriana. Estos conectores, ademas de conectar gran diversidad de especies (plantas, insectos, animales,...), también
pueden servir como conectores turisticos, teniendo en cuenta siempre la sostenibilidad y preservacion del espacio.

Imagen 3: Conectores naturales entre Betxi y la costa.

Fuente: Terrasit y EP.

En el caso de Betxi, se puede utilizar el recorrido del espacio natural del Rio Seco como conector geografico natural, el cual una el
interior y la costa. Este nace en el Barranco Carita, a unos 849 metros de altitud en Alcudia de Veo, en el interior de la Sierra Espadan, con
un recorrido de 42 km, pasa porTales como Rio Veo, desde este punto hasta llegar al término de Betxi se Ilama Rio Sonella, a partir de
este, pasando por Vilareal, se llama Rio Seco, hasta llegar a término de Burriana, donde pasa a llamarse Rio Anna.

Debido a las caracteristicas de este conector fluvial, como su longitud y cauce practicamente seco durante todo el ano o con un
minimo de afluente en invierno, se podria tener en cuenta para servir como conector de biodiversidad, asegurando la conservacion y
proteccion de su flora y fauna, desde un punto de vista medioambiental, o plantear su acondicionamiento para la realizacion de activida-
des turisticas ya sea como ruta senderista u otras. Para ello se debe estudiar su viabilidad, y analizar si existe algun tipo de riesgo de
inundacién o riesgo geomorfoldgico, los cuales impidan su acondicionamiento en el tramo a lo que el término municipal de Betxi res-
pecta.

1.1.2 Clima.

Su importancia como factor turistico

El clima es uno de los elementos de mayor atraccion de turistas en la Comunidad Valenciana, ya que la benignidad climatica de todo
el territorio es uno de los motivos por el que el turista se desplaza al destino turistico, ocasionando en algunos destinos la estacionalidad
del turismo, es decir, Unicamente se produce una afluencia de visitantes en los meses mas calurosos o de mayor benignidad climatica,
como ocurre en verano en las zonas costeras con el turismo de sol y playa. En el caso de Betxi este suceso no ocurre, ya que se trata de
un municipio de interior, pero aun asi, los factores climaticos podrian determinar la tipologia turistica de la zona, creando una estaciona-
lidad en aquellos meses donde mayor confort climatico presente. La actual demanda se decanta mas por un tipo de turismo activo y
exigente con la calidad de los recursos y servicios y donde el clima tiene gran influencia sobre esta, ya que predispone a la realizacion de
actividades al aire libre.

Teniendo en cuenta que el clima éptimo para el cuerpo humano se encuentra entre los 18 °C y los 21 °C, se va a analizar si el munici-
pio de Betxi se encuentra entre este rango de temperatura éptima, el cual es propicio para el confort, salud y bienestar del turista. Para
determinar cual es el estado climatico del area de estudio, se van a analizar los diferentes factores que determinan la benignidad en el
territorio de la Plana Baixa (precipitaciones, temperatura, humedad relativa, horas de sol,...) estudiando su evolucién anual y cémo influ-
yen estos elementos en la realizacion de actividades al aire libre, ademas de ver cudles son los posibles riesgos (inundacion, insola-
cion,...) que se pueden ocasionar, de manera que se puedan llevar a cabo medidas de adaptacion o mitigacion a posibles desastres
climatoldgicos o geogréficos, los cuales puedan poner en peligro la salud de los turistas, de los habitantes, las infraestructuras, y en
donde la seguridad de la poblacion sera prioritaria frente a otros intereses.

Elementos del clima

La temperatura

Las temperaturas suelen ser suaves durante todo el afo, con ascensos y descensos progresivos, no presenta cambios bruscos entre
las diferentes estaciones.

Tabla 1: Temperaturas medias mensuales, Castellon-Almazora.

Ene. Feb. Mar. Abr. . Jun. Jul. Ago. Sep. Oct. Nov. Dic. Media
10,6 | 11,3 | 13,4 | 154 | 18,56 |22,5|25,3|25,6 (229 19 | 14,3 |11'4| 161
15,3|16,2| 18,5 | 20,5| 23,4 |27,3| 30 | 30,3 |27,6[235|18,8[158| 21,1
58 | 64| 83 [10,3] 136 |17,6|20,6|20,9|18,1]|14,4| 9,8 7 9,7

I Mensual
I Maxima diaria
Minima diaria

Fuente: Aemet.

En los meses de julio y agosto alcanza su temperatura maxima diaria llegando a los 30°C y 30,3°C, siendo los meses mas calurosos
del ano, en cambio sus temperaturas minimas diarias se encuentran en los meses de enero y febrero, con 5,8°C y 6,4°C, por lo que la
diferencia entre sus temperaturas diarias en los diferentes meses es bastante acusada si lo comparamos con la media mensual, donde
su maxima en el mes de agosto es de 25,6°C y su minima en enero es de 10,6°C. Las altas temperaturas en los meses de verano podrian
suponer un riesgo a la hora de realizar actividades al aire libre, en cambio, por lo que respecta a los meses de invierno, sus temperaturas
no bajan exageradamente por lo que la actividad es viable. A estas temperaturas también le influyen los deméas elementos del clima,
como son las precipitaciones y la humedad y el factor solar.

Las precipitaciones
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Estas precipitaciones se ven influenciadas por las caracteristicas demograficas del territorio, ya sea por la ubicacidén con respecto al
sistema montanoso de las sierra como por su cercania al mar, en este caso el observatorio de Castelldn-Almazora, el cual se ubica mas
cerca de la costa que el municipio de estudio, registrara unos niveles de precipitacion mas bajos, pero son estos los datos que se van a
tener en cuenta a la hora de realizar el estudio climatico.

Tabla 2: Precipitaciones medias mensuales, Castellon-Almazora.

Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. ‘ Jul.‘ Ago. Sep. ‘ Oct. ‘ Nov. Dic. | Media

24 35 29 32 42 28 13 19 56 69 48 36 35.9

Fuente: Aemet

Una vez obtenidos los datos necesarios con respecto a las precipitaciones y al clima, se ha elaborado, para su mayor comprension,
el siguiente grafico de Gaussen.

Gréfica 1: Climodiagrama de Gaussen.
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Fuente: Aemety EP.

Como se puede observar, las precipitaciones se concentran en los meses de primavera y otono, pero con mas abundancia en otofo,
llegando a alcanzar su maximo en el mes de octubre con unas precipitaciones de 69 mm, y con una diferencia bastante acusada, siendo
esta la estacion mas humeda del ano pero no la mas fria, ya que es en los meses de diciembre, enero y febrero cuando presenta las tem-
peraturas mas bajas. Por otro lado, la estacion mas seca es el verano, donde se encuentra su minimo de precipitacién en julio con 13mm,
siendo este el mas arido del ano, seguido de agosto, donde ascienden un poco mas las precipitaciones llegando a los 19 mm, pero a su
vez también suben las temperaturas.

Por lo general las precipitaciones son bastante regulares durante todo el ano, siendo acordes a las caracteristicas de cada estacion,
solo se ve una bajada de estas en los meses de junio, julio y agosto. Por lo que respecta a las temperaturas siguen un ascenso suave en
verano y descienden de una manera un poco mas brusca en otono, lo cual indica que se trata de un clima mediterraneo debido a su
benignidad climatica y caracterizado por su tipologia de clima, como son inviernos suaves y lluviosos, veranos secos y calidos, y otohos
y primaveras mas inestables y con variaciones.

Por ultimo, en lo referente al turismo, los meses mas propicios para realizar actividades al aire libre son desde marzo hasta octubre,
donde las temperaturas ya empiezan a ser calidas y agradables y sin demasiadas precipitaciones, también depende del tipo de actividad
ya que algunas tampoco son aconsejables en los meses de julio y agosto debido a sus altas temperaturas.

La humedad relativa
La humedad es un determinante, junto con la temperatura, del grado de confort de un territorio, ya que este elemento puede hacer
que la sensacidn térmica aumente o dlsmlnuya en funcion de su humedad.

Tabla 3: Humedad relativa.

Ene. | Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Sep. Oct. Nov. Dic.
67 66 64 63 63 63 64 66 68 69 68 68 65,75

Fuente: Aemet.

La humedad relativa mas elevada se encuentra en el mes de Octubre con un 69%, puesto que es el mes con mayor numero de preci-
pitaciones, este elemento unido con la temperatura de dicho mes, de 19°C, hace que se cree una sensacion térmica soportable, ya que su
temperatura no es la mas baja, cosa que si ocurre en la estacién de invierno, donde en esos meses la humedad es del 68% y las tempera-
turas medias mensuales descienden a los 10°C, ocasionando una sensacion térmica de frio himedo.

En la estacion de verano, las altas temperaturas, unido al nivel de humedad, hace que los meses de junio, julio y agosto sean menos
soportables, creando una sensacion de calor mayor. Este factor puede estorbar el bienestar fisico del turista, el cual se puede ver ago-
biado por los espacios hiumedos, cosa que no ocurre en los espacios mas secos, donde las altas y bajas temperaturas se hacen mejor
soportables.

Hidrografia

Mediante los datos cartograficos obtenidos del Plan de AcciénTerritorial de caracter sectorial sobre prevencion del Riesgo de Inun-
daciones en la Comunidad Valenciana (CITMA - ORDENACION TERRITORIAL), se va ver si el municipio de Betxi presenta algun tipo de
riesgo el cual no permita la actividad turistica en el territorio, especialmente en lo que a la cuenca del Rio Seco respecta.

Riesgo de Inundaciones:



Boletin Oficial

PROVINCIA DE CASTELLON DE LA PLANA BOP 97 - 3 de agosto de 2019 -5-

Riesqo 1: Frecuencia alla {25 afies) y calado alte (>0.8 m)
Riesgo 2 Frecuencia media (100 afos) y calado alto (>0.8 m)
Riesgo 3: Frecuencia alta (25 afos) y calado bajo (<0.8 m)
Riesgo 4: Frecuencia meda (100 ahos) v calado bajo (<08 m)

Riesgo 5: Frecuencia baja (500 efos) v calado alo (0.8 m)
Riesgo 6: Frecuencia baja (500 aflgs) y calado bajo (<0.8 m)
Peligrosidad geomorfolégica

Imagen 3: Riesgo de inundacion.

Fuente: Terrasit

A lo largo de todo el Rio Seco se presenta un riesgo de inundacion de tipo 6 (color amarillo), este presenta una probabilidad de
calado de agua menor a 0.8 m y con frecuencias bajas de cada 500 anos, por lo que este nivel de riesgo no supone un peligro elevado el
cual no permite la actividad turistica. En algunos bordes del rio y abarcando casi la totalidad se presenta una peligrosidad geomorfolo-
gica (color ocre), esta indica o avisa de la vulnerabilidad que presenta el territorio para sufrir cambios en su estructura a largo del tiempo,
estos pueden ser debido a procesos fluviales procedentes de la cuenca del rio u otros afluentes subterraneos, ya que como se puede
observar en la imagen existen una importante red de cauces subterraneos (lineas azules) procedentes del sistema montanoso.

Factores astrondmicos

Este factor hace referencia a las radiaciones solares y los efectos de estas sobre el clima, mas concretamente sobre la temperatura,
proporcionando un clima calido y soleado en las estaciones de primavera y verano, siendo uno de los elementos determinantes del sis-
tema turistico en todo el territorio del mediterraneo, debido a su benignidad climatica y a la atraccion turistica que este ocasiona.

Tabla 4: Numero medio de horas de sol.

Ene. | Feb. | Mar. | Abr. | May. | Jun. | Jul. | Ago. | Sep. | Oct. | Nov. | Dic. | Media
Al mes 180 | 179 | 209 | 235 | 272 | 296 | 329 | 290 | 229 | 203 | 173 | 164 | 229,9
Diarias 58 | 64 | 67 | 78 88 |99 |106]| 94 | 76 | 65| 58 |53 7,5

Fuente: Aemet.

Teniendo en cuenta la demanda de los turistas por un clima calido, se va a analizar el nivel de horas de sol diarias en la provincia de.
En este caso, y segun los datos obtenidos del observatorio de Castellon-Almazora (1981-2010,), mostrados en la tabla anterior, se puede
observar como es en los meses de verano Junio, Julio y Agosto donde mayor nimero de horas de sol presentan, alcanzando su maximo
en el mes de Julio, con una media de horas diarias de 10,6 h/dia, al que le sigue el mes de Junio con 9,9 h/dia, por lo que es en estos
meses donde se encuentra su punto 6ptimo de horas diarias.

La cantidad de horas de sol al dia son las que permiten la realizacion de actividades al aire libre durante mayor tiempo, ocasionando
dias mas largos y noches mas cortas, pero entre ellas hay que tener en cuenta si coinciden con los meses donde mayor es su tempera-
tura y menor sus precipitaciones, ya que podria suponer un factor de riesgo a la hora de realizar un turismo mas activo, ya que la proba-
bilidad de que se produzcan golpes de calor es mayor, en estos casos se llevaran a cabo medidas de proteccion en los meses de verano.

En conclusidn, los factores climaticos y astronomicos ya analizados son los que se van a tener en cuenta a la hora de disefnar el pro-
ducto turistico, pudiendo de este modo, adaptarlo en base a las caracteristicas climaticas del territorio, aprovechando sus estaciones
mas 6ptimas y de benignidad climatica para la realizacion de actividades al aire libre o la realizacién de otro tipo de actividades, como
culturales o educativas, ubicandolas en un espacio protegido de los factores ambientales, utilizando los espacios cubiertos de los que
disponga el municipio, y los cuales se pueden utilizar durante el resto del ano, evitando de este modo que se cree una estacionalidad
turistica.

1.2. ASPECTOS DEMOGRAFICOSY SOCIOECONOMICOS.

Con una poblacion aproximada de 5.709 habitantes (INE 2018) y una densidad de poblacion de 266.28 (hab/km2), no sufre grandes
variaciones a lo largo del afo, es decir, no presenta una demanda turistica de tipo residencial por la cual esta poblacion se vea aumen-
tada en determinadas fechas del ano, en todo caso, esta se vera disminuida debido a las salidas vacacionales de los vecinos hacia a otros
destinos.

Imagen 4: Mapa topografico, Plan urbanistico, zonificacion del suelo.
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Fuente: Terrasit.

Segun datos extraidos de la base de DatosTerritorial de la comunidad Valenciana en base a los nuicleos de poblaciéon y diseminados
presentes en el territorio se ha calculado su indice de dispersion1 con el que medir la actividad humana en el territorio. En este caso el
numero de poblacion del diseminado es de 222 hab., sobre un total de 5.709 hab., por lo que el resultado del ID es 0.11, esto indica que se
trata de un municipio bastante diseminado (los valores que se encuentran mas cerca de 1 son concentrado, y mas cerca de 0 es disemi-
nado).

Como se ve en la imagen existen tres nucleos de poblacion dispersos por el territorio, ubicados alrededor del casco urbano, estos
son la urbanizacion de Versalles (norte), la urbanizacion del Solaig (sur) y la urbanizacion Montserrat (entre ambas) siendo esta ultima la
de mayor extension de terreno de las tres, localizada al pie de la Sierra Espadan. Con respecto a las urbanizaciones del Solaig y Monse-
rrat, se clasifican como suelo urbano pendiente de desarrollo, por lo que se trata de un espacio compuesto por edificaciones las cuales se
utilizan mayoritariamente como viviendas de segunda residencia y no dispone de servicio de alcantarillado, ni suministro de agua pota-
ble. Unicamente la urbanizacion de Versalles se encuentra totalmente urbanizada.

Se va a hablar del territorio como un espacio compuesto por un nucleo principal donde se encuentra el casco histoérico y tres de tipo
residencial o paisajistico (Urb. Montserrat, Urb. Versalles y Urb. Solaig), todos ellos rodeados de espacios rurales de cultivo y de bosque
forestal. Mediante estas se pueden ofrecer diversos servicios, aprovechando su emplazamiento en el territorio, conectando el espacio
natural del territorio con el casco urbano principal.

Suelo Agricola

Imagen 5: Evolucion del suelo artificial (1987-2006)

Tosen Wmedsd 1 me. deaoa (BN

Fuente: Estrategia territorial CV/Castellon
Objetivo 04.

Una de las caracteristicas del territorio de Betxi es su alta capacidad de explotacidn del territorio agricola, ya que el término munici-
pal dispone de un amplio espacio dedicado en su mayoria al cultivo del citrico, caracteristicas que comparte con los municipios vecinos,
y la cual se ha aprovechado para la creaciéon de una ruta citrica gestionada por medio del Consorcio Gestor de los Municipios Ceramicos
de Castellon.

Imagen 6: Capacidad agricola del suelo.
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Fuente Estrategia territorial CV/Castellon
Objetivo 04.

Ademas, se ha llevado a cabo un proyecto “Recupera i Reviu I'Horta del Rajolar” el cual esta coordinado por la fundacion Novessen-
des y la concejalia de medio ambiente, con el objetivo de fomentar el desarrollo sostenible mediante la practica de la agricultura ecolo-
gica en los huertos de la fundacion en “El Rajolar” y en las parcelas de los Huertos Ecoldgicos Urbanos del propio ayuntamiento, el cual
las cede a los vecinos que deseen cultivar sus hortalizas con la condicion de no utilizar productos quimicos no permitidos en la agricul-
tura eicol()gica. Con esta iniciativa se pretende propulsar la economia local, la revitalizaciéon de los huertos abandonados y la cohesién
social.

Sistema de riego

El término municipal se abastece, en referente al riego de fincas rusticas, del recurso hidrico proveniente de la fuente de Fontanars
o La Canaleta ubicada en el cauce del Riu Sec, y en el cual se construyo el pantano del municipio y las acequias que dirigen esta aguas
hacia los campos perteneciente al término municipal de Onda. Este se distribuye mediante una red de acequias entre ellas la Acequia
Mayor, la cual fue reformada en el 1887 para evitar que el agua potable proveniente de la fuente y que discurre por la Acequia Mayor no
se mezclase con el agua que venia del rio. En 1896 se propuso la construccién del actual pantano emplazado donde antes habia un azud
arabe para aprovechar las aguas para el riego en tiempos de escasez. Este sistema de riego quedo en desuso debido a la utilizaciéon de
los pozos para el riego, lo que conllevd que en el 2012 el municipio estuviera a punto de perder la concesién del agua por la Confedera-
cion Hidrografica del Jucar, este hecho produjo que el Sindicato de Regantes se pusiera en marcha junto con los habitantes del municipio
para mantener estas aguas en uso, acondicionando la Acequia Mayor volviendo a utilizarla como sistema de riego, (La Bassa del Poble y
la Comunidad de Regantes de Betxi (ll), 2017 La taberna n° LXIV.)

Actualmente el sistema de riego de las acequias sigue en uso siendo el Riu Sec el principal proveedor del recurso hidrico del muni-
cipio. Desde la comunidad de regantes de Betxi se esta llevando a cabo el diseno de una posible ruta por el interior de la Acequia Mayor
dandole uso y valor desde el punto de vista turistico y cultural.

1.2.1 Evolucién de la poblacién absoluta.

En este apartado se va a estudiar la evolucion de la poblacion desde 1950 hasta 2017, en rangos de cada diez anos, tenido en cuenta
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y comparando los totales del padrdn poblacion obtenidos del INE con la intencion de conocer la estabilidad poblacional del municipio.
Ademas, se van a realizar proyecciones de poblacién a largo plazo para ver cual va a ser la tendencia de la curva de poblacidn, si tiende a
aumentar, disminuir o se mantiene, de modo que permita predecir los posibles cambios que se puedan producir para mitigarlos o adap-
tarse a ellos.

Gréfico 3: Evolucion de la poblacion.
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Fuente: INE

Como se muestra en el grafico, desde 1998 hasta 2010 se produce un aumento continuo y considerable en el niUmero de habitantes,
el cual se frena en 2011, ano donde alcanza su maximo de poblacion. Es a partir de este ano cuando se inicia un descenso progresivo,
produciéndose una perdlda de poblacion la cual se mantiene hasta la actualidad.

Para poder predecir y conocer cual va a ser el censo demografico en los préximos cuatro anos se han realizado una serie de proyec-
ciones a largo plazo las cuales permiten llevar a cabo estrategias territoriales mas certeras.

Proyecciones

Para este paso se ha procedido al calculo de estas tres proyecciones, las cuales se han considerado mas adecuadas: Proyeccion
Lineal (A), Proyeccion Potencial (B) y Proyeccion Polindmica (C). En la siguiente tabla se muestran los resultados obtenidos de cada una
de ellas para los cuatro anos.

Tabla 6: Proyecciones de poblacion a largo plazo.

Proyeccion polinédmica

Proyeccion

polinémica
2019 5.634 .

2020 5.598 .
2021 5.557 2019 2020 2021 2022
2022 5.511

Fuente: EP.

Segun estos datos se podria predecir si este descenso de la poblacién puede continuar en los proximos anos o cambiar, para ello se
han realizado tres proyecciones de prediccion de la evolucion de la poblacion y las cuales se reflejan en el siguiente grafico.

El grafico representa las tres variantes de la tabla anterior, dos de las cuales se muestran muy positivas con respecto a la evolucién,
mostrando un aumento de esta en los proximos anos, hecho muy poco probable de que suceda debido a que en el municipio no ha
habido ningiin cambio econémico o social que ocasione un cambio de direccién de la curvatura de evolucion de la poblacion de los ulti-
mos 6 anos. En este caso y por légica la proyeccion polindmica es la variante que mas se acerca a la realidad de este municipio entre
g018 y 2021, linea la cual sigue en descenso poblacional a no ser que se lleven a cabo medidas o actuaciones que hagan variar el rumbo

e esta.

Gréafico 4: Poblacion nacional y extranjera, 2017.

= Espanola

= Union
Europea

Fuente: IVE y EP.

Segun el IVE de 2017, se ha realizado el grafico en el que se muestra en porcentajes la cantidad de poblacion por nacionalidad en el
municipio de Betxi, por lo que se ve como su poblacion extranjera abarca el 15.4% sobre el total, compuesto por poblacién proveniente
de la Unién Europea y otras (Resto Europa, Africa, América, apéatridas y resto del mundo). El otro 92,3% de la poblacion es espanola, la
cual ocupa casi el total de la municipal.
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Grafico 6: Inmigraciones y emigraciones en Betxi, 2017.
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Fuente: IVE y EP.

Segun los datos obtenidos del IVE con respecto al municipio de Betxi se puede ver los movimientos inmigratorios y emigratorios de
la poblacion. Entre el nivel de inmigraciones, las personas que llegan a Betxi desde otros puntos del territorio nacional o extranjero, el
que mayor numero de porcentaje presenta, son los inmigrantes que proceden de la propia comunidad auténoma (63.8%), seguido de los
extranjeros (21.5%) y en menor medida los provenientes de otras comunidades autonomas (14.6%).

Con respecto al porcentaje de poblacién que sale del municipio de Betxi hacia otros destinos, son mas los que se desplazan a desti-
nos ubicados dentro de la propia comunidad (58.9%), en comparacion con las que salen al extranjero (30.4%), o hacia otras comunidades
autéonomas (10.7%).

Con los datos de la poblacién extranjera y los de movimiento de migraciones se puede ver como el flujo de poblacién se mueve
generalmente dentro de la misma comunidad, por ello las estrategias de difusion y marketing que se puedan llevar a cabo para dar a
conocer el municipio turistico se centraran principalmente en el espacio territorial de la comunidad.

1.2.2 Estructura de la poblacion.

El analisis de la estructura de la poblacion va a permitir determinar cual es el perfil de los habitantes del municipio de Betxi en base
a su edad y sexo. Para poder llevar a cabo este andlisis de poblacidn se va a tener en cuenta la informacion proporcionada tanto por el
Instituto Nacional de Estadistica (INE) como por el Instituto Valenciano de Estadistica (IVE).

Grafico 2: Piramide de poblacion por sexo y grupos quinquenales, 2018.
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En la piramide de poblacion se puede ver como la natalidad en estas localidades entre hombres y mujeres esta equilibrado en la
mayoria de rangos de edad excepto en algunos rangos comprendidos entre los 25 afnos de edad hasta los 59 donde se ve un predominio
muy leve del sexo masculino exceptuando las edades de 50 a 54 y de 90 a 99 anos donde predomina el sexo femenino. En general, Betxi
presenta una poblacién bastante joven, se puede observar empezando desde su base piramidal, donde comprenden las edades mas
jovenes, como progresivamente empieza a incrementarse hasta llegar a la edad de 54 anos, edad a partir de la cual esta poblacién cre-
ciente se frena para comenzar un descenso, abarcando a la poblacién senior. Se trata de una poblacion joven, donde los nacimientos
podrian aumentar en los proximos anos, a la vez que la poblacion adulta llegue a ser poblacion de tercera edad, la cual podria incremen-
tarse cuantiosamente puesto que la esperanza de vida aumenta ano tras ano, hecho que se deberia tener en cuenta a la hora de llevar a
cabo acciones relacionadas con la poblacién de tercera edad, ya que este suceso podria ser un problema para las futuras generaciones
de no incrementarse el nUmero de nacimientos.

1.2.3 Poblacion activa por sectores econdmicos.

En este apartado se analiza la actividad y nivel econdmico del municipio en base a los sectores econdémicos presentes en la zona, los
niveles de renta y los tipos de contratos los cuales nos permiten conocer cual es la capacidad adquisitiva del territorio y su nivel de acti-
vidad para poder de este modo llevar a cabo acciones relacionadas con el fomento del empleo enfocado a los sectores presentes,
basando este andlisis en la informacién proporcionada por IVE

Como muestran los datos del grafico 7, el nivel de actividad econdmica del municipio se centra mayoritariamente en el sector econo-
mico de servicios, este tuvo su mayor apogeo en el ano 2014 pero a partir del cual descendié bruscamente situandose en 2015 en el nivel
mas bajo de actividad y la cual se mantiene en esa linea hasta 2017. Los otros sectores econémicos no presentan apenas cambios en su
curva, sino que el nivel de actividad se ha mantenido lineal en los ultimos 4 anos.

Trabajadores segun sector actividad

El analisis del tejido empresarial va a permitir ver cudl es la estructura productiva del municipio y conocer la evolucion de los dife-
rentes sectores, para ello se ha procedido a la obtencién de la informacion proporcionada por el IVE.
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Los sectores de estudio van a ser la agricultura, la industria, los servicios y la construccion. La industria y la agricultura serian los
sectores predominantes en el territorio debido a que la mayoria de la poblacién se dedica a estos y por lo que existe un mayor nimero
de poblacién trabajando en estas areas productivas. En el caso de la agricultura, en el municipio se encuentra cooperativas fruticolas, las
cuales abarcan gran numero de trabajadores en campana de invierno. En la industria, hay presencia de empresas cerdmicas y de carton,
las cuales tienen gran repercusién en el territorio, gracias a su volumen de actividad y al nimero de trabajadores que abarca. Aunque el
sector con mayor numero de actividad empresarial es el sector servicios, debido al gran nimero de empresas ubicadas en la zona.

Grafico 7: Nivel de actividad en los diferentes sectores, 2018.
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Fuente: Datos del IVE

El grafico muestra el nivel de actividad empresarial dividido segun los diferentes sectores econdmicos, entre los cuales, el que mas
actividad empresarial presenta es el sector servicios. Para conocer qué tipo de empresas de servicios son las hacen que este sector sea el
que mas actividad presente en el municipio, se va a realizar un andlisis mas detallado de estas, diferencidndolas segun la actividad que
realizan y su clasificacion.

Trabajos en sector servicios

Mediante los datos extraidos del IVE en base a los tipos de empresas que pertenecen al sector servicios, se ha elaborado el siguiente
grafico donde se clasifican los tipos de empresas segun su actividad principal.

Grafico 8: Empresas de servicios segun actividad principal, 2018.
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Fuente: Datos del IVE

Entre las 259 empresas que participan del sector servicios en el municipio de Betxi, en 2018, Son las empresas de servicios que lle-
van a cabo una actividad relacionada con el “Comercio, transporte y hosteleria’; son las que predominan en el municipio, estando muy
por encima del resto. Dentro de este sector también se encuentran las que realizan su actividad en base a Actividades Inmobiliarias;
Actividades profesionales y técnicas; Educacion, sanidad y servicios sociales; y Otros servicios personales, las cuales presentan una
actividad empresarial menor. Por otro lado, se ve como los servicios de Informacién y comunicaciones y Actividades financieras y de
seguros, su actividad empresarial es apenas inexistente.

Dentro de esta actividad empresarial predominante, se puede realizar un desglose aun mas detallado de la cantidad de empresas
que realizan esta actividad segun el sistema de clasificacion nacional de la ocupacion (CNO).

Grafico 9: Empresas segun clasificacion de la ocupacion (CNO).
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Fuente: INE.

Por lo tanto, dentro de la actividad empresarial de “Comercio, transporte y hosteleria’; es el “Comercio al por mayor y al por menor;
y la reparacion de vehiculos” los sectores de actividad mas presentes en el territorio, por lo que estamos ante un sector de servicios
mayoritariamente dedicado al comercio y a la industria mecéanica, pudiendo actuar dentro de un sector turistico como servicios comple-
mentarios de este.

1.2.4 Accesibilidad.
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Infraestructuras de comunicacion
El municipio cuenta con varios accesos, en su mayoria se trata de vias de comunicacion por carretera o autovia, el recorrido de algu-
nos de ellos pasa por dentro del municipio facilitando el acceso al mismo y otros bordean el término municipal.

Imagen 9: Vias pecuarias e instalaciones recreativas.
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Se localizan dos tipos de vias pecuarias, las cuales cruzan el nicleo urbano pasando por la Avenida Primero de Mayo de norte a sur.
Entre los diferentes tipos de caminos forestales Betxi cuenta con tres vias que se encuentran dentro del término, entre ellos la colada
(linea amarilla), la canada (linea verde) por la que pasa el sendero de laVia Augusta, y bordeando el limite municipal, delimitando el tér-
mino por el norte, creando linea divisoria con el municipio de Onda, se localiza una vereda (linea naranja). Entre las tres vias pecuarias
localizadas, se va a tener en cuenta como principal elemento potencial a la hora de crear producto turistico, es laVia Augusta, ya que es
la que mayor atractivo turistico presenta.

Por lo que respecta a las instalaciones recreativas, no existe ninguna localizacion oficial de alguna, aunque el casco urbano dispone
de espacios (plazas, zonas verdes, parques) que permiten el descanso y el recreo de los visitantes o excursionistas, y en los que se ubi-
can establecimientos que permiten abastecerse. Ademas del acceso al municipio por medio de las vias pecuarias, también dispone de
infraestructuras por carretera que permite el acceso al municipio localizadas en la siguiente imagen.

Imagen 10: Infraestructura, Instalaciones, Red de transporte: Transporte carretera.
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Entre estos accesos se va a destacar la red de carreteras de la Comunidad Valenciana CV-10, la cual forma parte de la Autovia del
Mediterraneo (A7), y se extiende desde la Vilavella hasta la Jana, conectando de norte a sur la Provincia de Castellén. La red local (CV-
222) esta se inicia en Burriana pasando por Les Alqueries y finaliza en Betxi y en la cual se localiza un &rea de servicio cerca del municipio,
esta puede ser propicia para el descanso de ciclistas que frecuentan este tipo de vias; y la red municipal, la cual pasa por la avenida Pri-
mero de Mayo, conectando el centro del municipio con el resto de vias. Ademas de disponer de numerosos caminos de uso esencial-
mente agricola que interrelacionan las distintas zonas del término y comunican, también, con las localidades limitrofes.

En este caso, el término municipal no dispone de mas accesibilidad que la nombrada, por lo que se va a tener en cuenta la conserva-
cion de estas tanto a nivel de pavimentacion, de senalética como de dinamizacion del transporte publico, puesto que se trata del unico
equipamiento de infraestructuras de comunicacion que permite conectar el municipio con el resto de la region, se va a tener en cuenta
que exista una conexién optima del destino turistico con los diferentes puntos de la region, sin olvidar su difusion y promocién como
posibles vias de acceso.
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2. ANALISIS DEL SISTEMATURISTICO

Para llevar a cabo un andlisis turistico es necesario conocer el entorno en el que se va a desarrollar la actividad, por lo que se van a
analizar tanto los elementos relacionados con las infraestructuras de comunicacion (vias, carreteras) y de servicios (culturales, deporti-
vos), como los equipamientos de alojamiento, restauracion y comercios de los que dispone el término municipal. La disponibilidad y
variedad de estos sera necesario para la creacién de un producto turistico diversificado que abarque todo tipo de necesidades.

2.1 Relacion con el entorno turistico.

El turista que elige los municipios de la Plana Baixa como destino turistico es un turista que generalmente busca el turismo de sol y
playa gracias al clima que este espacio ofrece, el cual le permita descansar. Estos suelen ser grupos familiares que ya han estado ante-
riormente en la provincia de Castellon o que acuden siendo recomendados por conocidos cercanos, amigos o familiares.

En la provincia de Castelldn, la actividad turistica que predomina es el turismo de sol y playa (74%), seguido del turismo gastrono-
mico (62%), el turismo cultural (43%) y el turismo de naturaleza (41%).

Tabla 7: Perfil de la demanda, Provincia de Castellon.

Provincia Castellon

VIAJERO \ PERNOCTACIONES
Residentes Residentes
Residentes enel Residentes enel

Total en Espana Extranjero Total en Espana Extranjero
Enero 36.785 29.803 6.982 73.163 57.171 15.992
Febrero 61.582 50.614 10.967 132.581 104.732 27.849
Marzo 96.489 82.858 13.631 248.119 211.689 36.429
Abril 100.820 82.221 18.599 288.694 228.127 60.567
Mayo 102.543 82.167 20.376 299.366 230.668 68.698
Junio 136.033 118.317 17.716 441.770 386.603 55.167
Julio 151.024 130.729 20.295 601.278 542.198 59.080
Agosto 176.411 153.930 22.481 697.486 632.730 64.757
Septiembre 134.697 110.836 23.862 496.942 417.907 79.035
Octubre 99.248 78.499 20.748 284.764 216.234 68.530
Noviembre 62.771 53.145 9.626 153.545 131.999 21.547
Diciembre 51.829 42.393 9.436 102.522 80.562 21.960

Fuente: INE

La demanda turistica en la provincia de Castelldn es una demanda basicamente nacional, la mayoria de los turistas que acuden a
este destino son residentes espanoles, estacionalizando esta demanda en los meses de verano, debido al turismo de sol y playa.

La vivienda secundaria destaca en la provincia como medio elegido para pernoctar, seguido de las viviendas de familiares y de ami-
gos como alojamiento para las vacaciones )

Segun el balance de 2018, realizado por el Area de Competitividad Turistica de la Comunitat Valenciana a partir de las fuentes Fron-
tur—ggatur y ETR del INE, se ha obtenido informacion sobre la demanda de todo tipo de alojamiento (incluido el gratuito) en la provincia
de Castellon.

Mientras que se produce un descenso en la demanda nacional de un 8.8%, disminuyendo a su vez en numero de estancias en un
1.7%, crece el numero de viajes sin pernoctaciones en un 3.8%. El nimero de turistas que han visitado la provincia de Castellén en 2018
es un 15.2% menos, donde ha aumentado la demanda extranjera en un 2.9%, pero decrece el nimero de estancias en un 7.4%.

El numero de viajeros en establecimientos hoteleros ha crecido en un 0,5%, y el nUmero de pernoctaciones ha descendido un 2,6%.

Numero de pernoctaciones hoteleras segin emisores nacionales:

e Un 2,4% menos del madrileno.

e Un 4.25 menos del valenciano.

* Un 6.5% menos del catalan.

Numero de pernoctaciones hoteleras segin emisores extranjeros:

*Un 2.1% menos del francés.

*Un 20.6% menos del britanico.

* Un 4.5% menos del aleman.

Las pernoctaciones extra hoteleras han descendido un 4.3%, disminuyendo la demanda en apartamentos (19.8%) y alojamiento
rural (3.7%) y aumentando la demanda en campings (12.1%). El gasto turistico total de la provincia es de un 17% menos, donde el gasto
de la demanda nacional es de un 13.2% mas.

2.2 LA OFERTA.

El analisis de la oferta permite conocer los recursos de los que dispone el territorio con respecto a empresas de servicios que cubran
las necesidades basicas de los turistas. Por lo que respecta al alojamiento, el municipio no dispone de este tipo de servicio, se procedera
a la elaboracion de una base de datos donde se recojan todas aquellas viviendas vacias reflejadas en la “Tabla 3: Viviendas por munici-
pios (con méas de 2.000 habitantes) y tipo de vivienda’, de este modo llevar a cabo una estrategia de creacion de alojamiento turistico.

ALOJAMIENTO - Distribucion de las viviendas segun el grado de ocupacién

Puesto que el municipio no dispone de oferta de alojamiento turistico como es la oferta hotelera, casa rurales, albergues, hostelera,
etc., se va a analizar las tipologias de viviendas presentes en el territorio y determinar la tasa de funcion residencial, la cual proporcio-
nard informacion sobre cual es el peso de estas en el municipio y ver la probabilidad que existe de crear oferta de alojamiento. Para ello
se van a comparar los tipos de viviendas segun viviendas principales, secundarias y vacias.

Tabla 8: Viviendas por municipios (con mas de 2.000 habitantes) y tipo de vivienda.

Censos de Poblacion y Viviendas 2011. Viviendas. Resultados Municipales. Principales
resultados
Viviendas principales convencionales Viviendas secundarias Viviendas vacias
BETXI 2.302 234 613

Fuente: INE

Los siguientes célculos permiten conocer el peso de las residencias secundarias y las viviendas vacias con respecto a las principa-
les, de este modo conocer cual es su porcentaje.

Calculo:Tasa de funcién residencial = (v. principales / v. secundarias) x 100

Tasa de funcion residencial con respecto a las viviendas secundarias del municipio. TFT = (234/2302) X 100 = 10.16%

Tasa de funcion residencial con respecto a las viviendas vacias del municipio. TFT = (613/2302) x 100 = 26.63%

En base al resultado obtenido de los calculos realizados en relacién al porcentaje de viviendas secundarias y vacias del municipio de
Betxi se puede ver como el porcentaje de viviendas secundarias es de 10.16% y de vacias 26.63% en este caso los porcentajes no son
muy altos por lo que la preocupacion por este factor es minima, aun asi se tendra en cuenta para llevar a cabo medidas que permitan el
aprovechamiento de las viviendas vacias para el uso turistico, ya que el municipio no dispone de este equipamiento o servicio, y a su vez
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permita evitar el aumento de viviendas secundarias en el municipio el cual ocasione un turismo de segunda residencia.

Son regiones especializadas, pero sin una elevada explotacion debido al peso especifico que en ellas poseia la agricultura o por la
carencia de una oferta turistica acorde con el lugar. Como los totales revelan, las viviendas que mas predominan son las viviendas prin-
cipales convencionales, siendo las viviendas principales las utilizadas durante todo el ano, o durante la mayor parte del ano como resi-
dencia habitual de una o mas personas, mientras que son consideradas viviendas convencionales las que son residencia habitual de al
menos una persona. Por lo tanto, las viviendas que mas predominan son la viviendas habituales, por encima de las secundarias y vacias,
en ello incide de manera determinante el comportamiento Betxi.

Restauracién y Ocio

En el sector de restauracion, el municipio cuenta con un gran nimero de servicios que ofertar y que actualmente se sustentan mayo-
ritariamente de la poblacidn local, muchos de ellos compuestos por cafeterias, bares y restaurantes, los cuales disponen de carta y menu
diario, entre los que destacar el restaurante de la Muntanyeta de Sant Antoni como restaurante de categoria alta, siendo atractor de gran
numero de visitantes debido a su excelente ubicacidn y a su gastronomia. A partir de este equipamiento gastrondmico se puede llevar a
cabo una estrategia de creacidén de producto aprovechando su servicio y el entorno. Ademas de los ya nombrados, también dispone de
cuatro establecimientos de ocio nocturno de caracter musical (pubs), en relacidon con el espacio de estudio esta oferta es mas bien
escasa, por lo que la poblacion o visitantes ven la necesidad de desplazarse a los municipios vecinos para encontrar este servicio. La
potencializacidén de este debe ser una de las estrategias, junto con el alojamiento, a tener en cuenta, ya que el visitante también busca el
ocio nocturno en el destino turistico.

Imagen 11: Localizacién de la oferta recreativa.
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Fuente: EP.

ASOCIACIONES, FUNDACIONESY COLABORADORES

Entre las 53 asociaciones presentes en el municipio y una fundacion, se encuentra una gran oferta bastante diversificada de servi-
cios, abarcando desde asociaciones culturales folcloricas, deportivas, agricolas, comercio, educacion, juveniles, etc. En algunas de ellas
se llevan a cabo actividades de ocio y a las que se ha accedido para obtener informacién sobre la actividad que realizan, y el perfil del
visitante que acude a estas en busca de un servicio turistico, como son: el Trail Pics de Betxi. La carrera se realiza en noviembre de cada
ano y acoge gran numero de corredores tanto del municipio como de fuera; ademas de la carrera solidaria de 5km a la Muntanyeta de
Sant Antoni, realizado por Orgull Groguet cada 9 de octubre.

Entre ellas se ha contactado con:

e La Fundacion civica de la Comunitat Valenciana “Noves Sendes” ofrece visitas educativas guiadas por los campos de cultivo ecolo-
gico, ademas de poner a disposicion de quien lo solicite de una cesta con productos cultivados en dichos campos. Su cliente potencial
son centros educativos aunque también puede ofrecer servicio a grupos de particulares y empresas de hosteleria.

¢ Club Ciclista de Betxi, informacion de rutas disponibles en el municipio o que enlazan con este. Existen dos tipos de rutas BTT que
discurren por el término municipal de Betxi y Eslida, con un recorrido de 14 y 47 km cada una de ellas y con una ruta sencilla entre cami-
nos rurales. El municipio de Betxi también cuenta con un sendero PR CV-428 y unos circuitos Enduro BTT, oficialmente reconocidos,
ademas de dos senderos locales.

¢ Club de Senderismo de Betxi, realiza varios eventos de senderismo al ano accesible a todo tipo de publico, entre ellos la subida al
Solaig realizado durante la semana de “Les Festes Majors”

e La Asociacion “Amics del Palau” ofrece de manera ocasional visitas guiadas por el interior del Palacio-Castillo principalmente, ade-
mas de realizar otras rutas por todos los recursos historicos del municipio. Estas se llevan a cabo durante acontecimientos municipal
programados organizados por el ayuntamiento (fiestas patronales, semana cultura, etc.).

2.3 LA DEMANDA.

Por lo que respecta a la demanda, al no existir oferta turistica en el municipio tampoco se ha generado una demanda a partir de la
cual crear oferta o dinamizarla, en este caso se llevaran a cabo estrategias de creacién de producto con las que crear una oferta turistica
y por lo tanto se genere una demanda por parte de los visitantes.

Puesto que el municipio no dispone de centro u oficina donde gestionar este sector, no existen una recogida de datos del perfil de
los visitantes que acuden al municipio, Unicamente se puede obtener informacion de la cantidad de visitantes que acuden a las festivida-
des que se realizan en determinadas fechas como son la romeria de Sant Antoni, declarado festividad de interés turistico; el rallyTransbe-
txi, también certificado como evento de interés turistico; las fiestas populares de septiembre, donde se realizan diferentes actos; y de la
afluencia de senderistas que acuden al municipio para realizar la ruta PR-428 por la sierra Espadan. Es durante la realizacidon de estas
cuando se puede ver un aumento de personas que acuden al municipio, pero no se encuentran cuantificados, ni registrados en ninguna
base de datos. Por lo general se sabe que los visitantes que acuden al municipio provienen de otros municipios de la misma provincia o
provincias limitrofes, generando, basicamente, un turismo a nivel provincial.

2.4 LOS RECURSOSTURISTICOS.

El primer paso para evaluacion analitica e integrada de los recursos turisticos es la realizacion de un inventario donde se recogeran
todos aquellos elementos que se consideran como tales en un espacio de destino turistico, en este caso se evaluaran los recursos del
municipio de Betxi perteneciente al area de la Plana Baixa. Este primer paso permitira garantizar la utilidad y la proteccion de esos, los
cuales se pueden ver afectados por la futura demanda turistica de la zona y la cual puede llegar a incidir en el estado de estos recursos,
para ello se estudiaran y se evaluaran.

Primero de todo, se recopilan mediante una ficha técnica, a modo de inventario, donde se recopilaran todos los recursos del munici-
pio clasificados en: Categorias (A - Atractivo o recurso natural y paisajistico, B - Recursos histéricos monumentales, técnicos. etnoldgicos
y artisticos, C - Recursos artesanos y gastronomicos, D - Folklore, fiestas y acontecimientos programados) y dentro de esta se clasificara
en tipos y subtipos (subtipo 1y subtipo 2). Esto permitira conocer la cantidad de recursos presentes en el territorio y su tipologia y proce-
der con el estudio. Una vez recogidos en la ficha todos recursos se procedera a hacer un andlisis cuantitativo para conocer cudl es la
categoria de recurso predominante y su distribucion sobre el territorio, esto dara informacion sobre cual es el punto fuerte del municipio.

Posteriormente se hara un andlisis cualitativo, a través de la aplicacion de un proceso de evaluacion analitica, el cual servira para
conocer el valor jerarquico y la jerarquia de cada recurso segun se desarrollen una serie de factores internos (Caracteristicas intrinsecas,
Infraestructuras y grado de planificacion, Infraestructura, alojamiento y servicios turisticos) y externos (Accesibilidad externa, Evalua-
cion del recurso en el mercado turistico y volumen de demanda que genera).
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La finalidad de todo este proceso es obtener informacion sobre los recursos y su repercusion sobre el turismo mediante una clasifi-
cacion detallada de estos tanto basica como complementaria, puesto que de ello dependera finalmente la elaboracion de uno o varios
productos turisticos. Este proceso es la base de la investigacion, siendo necesario para poder realizar el analisis.

2.4.1 Inventario de los recursos turisticos, cuantificaciéon y jerarquizacion.

Tabla 9: Inventario.

SIMgOL N° “NOMBRE DEL RECURSO CATEAGORI TIPO SUB;I'IPO SUB;I'IPO JER,:RQUI
. 1 | Muntanyeta de Sant Antoni. A 1.1 11.2 1.1.2.2 3‘
‘ 2 | El Solaig A 1.1 1.1.1 1.1.1.3 2‘
‘ 3 | Penyes Aragoneses. A 1.1 111 1.1.1.3 2‘
@® |5 Pantd A 14 | 144 24
® 4 | Riu Sec A 15 | 153 24
A 6 | Església de la Mare de Déu B 2.1 211 21.1.2 2‘

dels Angels.

A 7 | Església de Santa Maria B 21 211 21.1.2 2‘

A 8 | Ermita del Calvari B 2.1 211 2115 2‘
A 9 | Ermita de Sant Antoni B 2.1 2.1.1 2115 2‘
A 10 | Capelles o Porrats B 2.1 211 2117 2‘
A 11 | Calvari B 2.1 2.1.1 2.1.1.8 2‘
A 12 | Palau Castell de Betxi B 2.1 21.2 21.2.1 3‘
A | 13 | Auntament B 21 | 212 | 2122 24

A 14 | Teatre municipal B 2.1 21.2 2.1.2.6 2‘

A 15 | Aqueducte I'Arquet B 2.1 2.1.2 2.1.2.6 2‘
A 16 | Bassa del Poble B 2.1 21.2 21.26 2‘
A 17 | Presa B 2.1 2.1.2 2.1.2.6 2‘
A 18 | Placa santa Cecilia B 2.2 222 2.2.2.1 1 ‘
A 23 | Plaga Major B 2.2 222 2.2.21 2‘
A 24 | Plaga de 'església B 22 222 2221 21

A 25 | Fabrica del Rajolar B 22 223 1 ‘
A 26 | Poblat ibéric el Solaig B 23 2.3.1 1 ‘
A 27 Jacim_ent Arqueologic Sant B 2.3 2.3.1 - 1 ‘

Antoni
A | 28 | Mol B 24 | 244 2‘
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A 29 | Museu Etnoldgic Municipal. B 25 252 - 2 l
B | 32 | Pepitoria c 32 | 3.2.1 2}
. 34 | Embuitit tradicional (receta C 3.2 3.21 -—- 21
artesana)
] | 35 | Cocadeoliisal C 32 | 321 21
’ 39 | Festes Majors D 42 | 4.21 4.2.1.1 1 ‘
’ 40 | Romeria Sant Antoni D 42 | 421 | 4212 2‘
’ 41 | Festes dels Quintos D 42 | 422 1 ‘
’ 44 | Ral‘li Transbetxi D 42 | 422 3‘
’ 45 | Bagadge D 44 | 443 | 4435 2)

Fuente: Lopez Olivares, D.y EP.

Grafico 10: Recursos turisticos por categorias.
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Fuente: EP.

La tipologia de recurso predominante en el municipio es el de tipo “B-Historico monumental, técnico, etnologico y artistico” con
gran diferencia con respecto a las otras tipologias, en este destacaria el monumento del Palacio-Castillo de Betxi, declarado Bien de Inte-
rés Cultural. A este le sigue el recurso de tipo “D-Folclore, fiestas y acontecimientos programados” el cual abarca tres festividades reli-
giosas, una cultural y “El Rally de laTransbetxi’; declarada fiesta de interés turistico provincial de la Comunidad Valenciana. Por detras de
esta y con menos presencia, se encuentran las dos tipologias de tipo “C-Artesanal y gastronomico” y la “A-Natural-Paisajistico’; aunque
sean las menos abundantes no supone que sean las menos importantes.

Una vez se conoce cual es la cantidad de recursos presentes en el municipio y la categoria que predomina (en este caso el histérico
monumental, técnico, etnoldgico y artistico), se va a proceder al calculo de su valor jerarquico teniendo en cuenta la cantidad de recur-
sos de cada categoria y su jerarquia. El resultado de este nos proporcionara informacién en base a la jerarquia predominante, esta Jerar-
quia puede ser de tipo: 1 - Complementa a otros recursos, 2 - Motiva corrientes turisticas locales etnoldgico y artistico, 3 - Motiva
corrientes turisticas regionales, 4 - Atractivo a nivel nacional, 5 - Atractivo a nivel internacional.

2.4.2 Distribucion de los recursos turisticos segun valor jerarquico.

Tabla 3: Categoria de los recursos.

Valor Jerarquico
CATEGORIAS 1 2(4) | 3(9) |4(16) | 5(25) | TOTAL
A - Natural-paisajistico. 0 | 4(16) | 1(9) 0 0 5(25)
B - Histoérico-monumental, técnico, etnolégico
artistico. gicoy 4(4)|15(60) | 1(9) 0 0 20(76)
C - Artesanal y gastronémico 0 | 3(12) 0 0 0 3(12)
D - Folclore, fiestas y acontecimientos programados. 2(2)| 2(8) | 1(9) 0 0 5(19)
TOTAL 6(6) | 24(96) | 3(27)| O 0 (33(132)

Fuente: Lopez Olivares, D. y Elaboracion propia.
1. Complementa a otros recursos.
2. Motiva corrientes turisticas locales etnolégico y artistico.
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3. Motiva corrientes turisticas regionales.

4. Atractivo a nivel nacional.

5. Atractivo a nivel internacional.

Los recursos de tipo histérico monumental estdn mejor valorados que los otros tipos de recursos, ya sea por su buena conservacion
como por la accesibilidad, esto puede ser comprensible teniendo en cuenta que el tipo de categoria de recurso que predomina es el de
tipo histérico-monumental y entre ellos destacar el Castillo-Palacio de Betxi de jerarquia 3, como recurso potencial. A esta categoria le
siguen con un resultado igualado los recursos de tipo natural-paisajistico y el de Folclore, fiestas y acontecimientos programados,
ambos compuestos en su mayoria por recursos de jerarquia 2, y en donde destacar como recurso de jerarquia 3: la Muntanyeta de Sant
Antoni y el Rally deTransbetxi.

Una vez analizado cual es el tipo de categoria que ha obtenido un mayor valor jerarquico (en este caso el histérico monumental
debido al nUmero de recursos existente, se va a proceder a ver cual es la jerarquia predominante.

Grafico 11: Distribucion jerarquica de los recursos.
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Fuente: EP.

Como se muestra en el gréfico, la tipologia “2 — Motiva corrientes turisticas locales’, es con diferencia la jerarquia que predomina
entre los recursos del territorio, es decir, el municipio presenta unos recursos los cuales Unicamente atraen al turismo local, no existe un
atractivo o motivacion turistica que se expanda mas alla de lo que es el ambito regional o comarcal. Ello puede deberse a que actual-
mente no existe una explotacion turistica que permita poner en valor o dar a conocer estos, y conlleva la falta de necesidad de crear
alrededor de los recursos una serie de equipamientos o servicios que lo complementen. La finalizacion de las obras de restauracion del
Palau y su apertura definitiva al publico pueden dar un impulso importante.

2.4.3 Delimitacion de las unidades ambientales turisticas.

El concepto de unidad ambiental turistica responde a un espacio que posee un recurso territorial turistico basico, o en su defecto,
redine un minimo de recursos territoriales complementarios que posibilita la dinamizacién turistica de ese espacio (Lopez Olivares,
1998). Es decir, una zona en la que se reine, como minimo, un valor jerarquico de quince, en ocasiones con un solo recurso territorial
turistico basico se alcanza ese valor, en otros casos, son los recursos complementarios lo que terminan de completar esa unidad
ambiental turistica, ya sean quince recursos complementarios de valor uno o un nUmero menor de estos recursos pero con un valor
jerarquico superior.

Esta delimitacion mediante plano cartografico permite ver con mayor facilidad la localizacion de estos recursos en el territorio, dife-
renciando cada uno de ellos con su simbolo correspondiente a su tipo de categoria y una enumeracion. En el caso del municipio de Betxi
se van a delimitar las siguientes unidades ambientales turisticas o UAT.

LOCALIZACION DE LAS UNIDADES AMBIENTALESTURISTICAS

Mediante el analisis realizado se han podido delimitar tres unidades ambientales turisticas o UAT, las cuales se agruparan en base a
su distribucidn en el espacio, a la suma de su valor jerarquico y a su categoria, ya que se tendra en cuenta para crear unas unidades mas
diversificadas y complementadas entre ellas.

UAT - 1: Casco Urbano del centro de Betxi.
A |
1 Plano de |

BETXI
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Fuente: EP

Recursos de los que se compone: 6. Església de la Mare de Déu dels Angels; 7. Església de Santa Maria; 8. Ermita del Calvari; 10.
Capelles o Porrats; 12. Palau Castell; 18. Plaga Santa Cecilia; 19. Plaga Major; 25. Fabrica del Rajolar; 24. Museu Etnoldgic.

Esta UAT 1 se encuentra localizada en el casco histérico del municipio, se compone por recursos de tipo Historico-Monumentales,
de caracter civil y religioso, mediante estos se podria crear un producto cultural ubicado dentro del casco urbano y complementado por
los servicios gastrondmicos que dentro de este se ofertan.

UAT - 2: Sant Antoni i el Solaig.

Recursos de los que se compone: 1.Muntanyeta de Sant Antoni; 2. Solaig; 9. Ermita de Sant Antoni; 22. Poblat Ibéric el Solaig; 23.
Jaciment Arqueolégic Sant Antoni; 30. Romeria de Sant Antoni; 32. Ral-liTransbetxi; 27. Embutit Tradicional. 28. Coca de oli i sal.

Esta UAT 2 se ubica en el espacio natural del término municipal, alejado del casco urbano, esta se compone de recursos de tipo
Artesanales y gastrondmicos, Natural-paisajistico, Historico-monumentales y Folclore, fiestas y acontecimientos programados, entre los
que cabe destacar la Muntanyeta de Sant Antoni, su Romeria y la Ermita, siendo en su conjunto un potencial turistico del municipio y el
Solaig como enclave natural. A estos se accede mediante carreras, caminos rurales o rutas senderistas por lo que resulta un espacio
atractivo para la realizacion de turismo activo natural y cultural, el cual propicia la realizacion de rutas deportivo-culturales.

UAT - 3: Alrededores del centro urbano.

Fuente: Terrasit y EP.

Recursos de los que se compone: 5. Pant3; 4. Riu Sec; 14.Teatre municipal; 15. Aqueducte I'’Arquet; 16. Bassa del Poble; 17. Presa; 25.
Moli; 26. Pepitdria; 29. Festes Majors; 33. Bagadge.

La UAT 3 abarca recursos tanto ubicados dentro del municipio como alrededor, entre ellos predominan los de tipo Histérico-monu-
mental, los cuales irdn complementados con los de tipo Artesanales y gastronémicos, Natural-paisajistico y Folclore, fiestas y aconteci-
mientos programados. A estos se puede acceder por carretera y caminos rurales los cuales comunican los diferentes recursos, pudiendo
utilizar como medio de transporte la bici, el coche o a pie.

3. ANALISIS DAFO

La realizacion de este analisis DAFO permite detectar aquellas las fortalezas, oportunidades, amenazas y debilidades que presenta el
area de estudio, estos se han obtenido de los resultados de los aspectos analizados en este Plan y de las reuniones llevadas a cabo con
las diferentes asociaciones del municipio y los técnicos de la administraciéon publica.

Debilidades:

* No especializacién en el sector turistico.

¢ Déficit de senalética que indique los recursos que se ubiquen en el municipio y déficit de difusion de los mismos.

* No dispone de producto turistico cultural disehado.

¢ Falta de difusion de la imagen “Viu Betxi”

¢ Falta de pagina web turistica, donde ofertar e informar de los productos, servicios o eventos que oferta el municipio.
e Falta de difusidn de los eventos programados a nivel provincial.
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* Falta de una estrategia de comunicacion de marketing.

¢ Falta de colaboracion entre asociaciones.

e Falta de oferta de alojamiento turistico.

¢ Falta de puntos de informacién.

¢ Falta de personal especializado para la gestion turistica.

¢ La red de transporte publico que comunique al municipio con Castellon o Valencia y los municipios de alrededor es escaso y
limitado su horario. Inexistente en dias lectivos

Amenazas:

® La no mejora de las infraestructuras de comunicacion.

¢ Falta de colaboracion de la poblacion en el producto turistico.

* No crear un servicio de alojamiento.

* No realizar una estrategia de marketing.

¢ Riesgo de fuga de la poblacidn joven a otras localidades o a la capital por falta de oportunidades laborales o por la poca calidad
de la formacién.

¢ Escasa diferenciacion del producto con el de los municipios de alrededor, similitud en las dinamicas del territorio.

¢ Oferta de alojamiento concentrada en los municipios limitrofes.

® Posible alteracion del paisaje ambiental y cultural que podria generar el turismo.

e La implementacion de nuevos recursos tecnoldgicos “Smart City” puede suponer la disminucion de la cohesién social en el
municipio.

Fortalezas:

* Su medio fisico natural, paisaje y recursos naturales de gran potencial.

¢ Entorno rural rodeado de cultivo de citrico.

* Presencia de agricultura ecoldgica.

* Benignidad climatica como factor de atraccion.

® Patrimonio histérico-monumental ligado al entorno natural.

e Cercania al parque natural de la Sierra Espadan.

® Accesibilidad por autovia desde todos los puntos geograficos.

* Red de Regadio, la acequia mayor y su entorno.

e Exposicion etnoldgica catalogada.

® Potencial gastrondmico, recetas artesanales.

¢ Alto grado de participacion social, participacion ciudadana.

¢ Sensibilidad de la poblacién por el medioambiente.

¢ Alto indice de asociacionismo.

® Patrimonio cultural del Palacio Castillo ubicado en el casco antiguo.

* Riqueza de patrimonio histérico.

Oportunidades:

* Aprovechamiento del Plan de Sostenibilidad Urbana (PSU) para dar imagen de municipio sostenible y calidad de vida.

¢ Potenciar los BIC's existentes como referente turistico.

e Potenciar la romeria de Sant Antoni.

® Potenciar el sector gastrondmico artesano y del citrico.

e Potenciar el producto de km 0 en los restaurantes del municipio y su promocion.

e Ofertar formacion en el sector turistico, gastronémico y cultural.

e Aprovechamiento de la cantidad de asociaciones deportivas existentes en el municipio para realizar jornadas deportivas que
fomenten un estilo de vida saludable.

® Posibilidad de conectar la costa con el interior mediante conectores naturales.

e Potencializacién de una imagen sostenible y comprometida con el medio ambiente.

¢ Disponibilidad de viviendas vacias para la posible oferta de alojamiento.

¢ Crear espacio de caravanas en sustitucion a la inexistente oferta de alojamiento.

e Utilizacion del Castillo Palacio como imagen de marca turistica cultural.

e Utilizacion del Rajolar como imagen de agricultura ecoldgica.

¢ Posibilidad de adherirse al producto de la Sierra Espadan.

e Patrimonio cultural no explotado y con capacidad para adaptarse al turismo.

® Reestructuracién del museo etnoldgico en un centro de interpretacion.

e Creacion de una base de datos via online accesible a todos y que englobe los recursos y servicios disponibles en el municipio.

¢ Implementacion de nuevas tecnologias en el municipio “smart city”

e Ubicacion cerca del parque natural de la Sierra Espadan.

4. OBJETIVOS ESPECIFICOS.

Se centraran en fortalecer el territorio integrandolo en el sistema turistico regional y de la Comunidad Valenciana, dando una ima-
gen de calidad cogedora y de bienestar las cuales se integren dentro codigo ético del turismo valenciano, mediante una imagen hospita-
laria.

Objetivos medioambientales

* Reforzar la imagen del medio natural del municipio y su sostenibilidad.
® Potenciar la imagen de los huertos de agricultura ecolégica como marca de calidad del municipio.
® Puesta en valor de los recursos turisticos haciéndolos accesibles al publico.
e Dar a conocer y sensibilizar al turista por el medio natural, interpretacion del paisaje.
® Creacién de un plan de carga turistica del medio natural.
Objetivos socioeconémicos
e Generar actividad turistica y generar empleo.
* Mejorar la especializacidn del sector de restauracion y servicios.
¢ Colaboracion entre empresas y asociaciones debido al producto.
® Cohesidn y participacién social.
® Desarrollar competencias transversales.
e Potenciar la relacién entre agricultores y establecimientos de restauracién potenciando el producto local y de km 0.
Objetivos sobre los servicios e infraestructuras.
¢ Creacion de oferta de alojamiento, ya sea en el propio municipio o enlazar con los municipios colindantes.
*El uso deTIC's para el desarrollo turistico.
* Dinamizacién de la APP “Viu Betxi”
* Mejora de los accesos.
* Potenciar las conexiones por carretera con los municipios limitrofes.
e Mejorar la comunicacién con la costa.
e Crear un punto de informacion.
* Mejorar senalética dentro del municipio.
Objetivos sobre la oferta complementaria
® Potenciar las actividades deportivas durante todo el ano.
e Mejorar senalética de las rutas y senderos del Solaig.
¢ Difusion de ferias y Bagatge.
* Mejorar la gestion y difusion de la oferta complementaria.
* Impulso del comercio de alimentacidn local.
Objetivos en base a los recursos
® Poner en valor el patrimonio histérico-monumental, cultural, natural.
® Potenciar la gastronomia del municipio.
¢ Reforzar las rutas senderistas.
* Proteger los bienes de Interés cultural y el espacio natural.
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® Potenciar las UAT para la creacién de producto turistico.
Objetivos de marketing.
e Crear un plan estratégico de marquetin para la promocién del municipio como destino turistico.
¢ Estudiar vias de colaboracion con municipios cercanos para promocionarlos conjuntamente.
* Crear una marca-destino a partir de la imagen “Viu Betxi"
e Llevar a cabo estrategias de comunicacion donde se potencien las redes sociales, las paginas web, etc.
* Mejorar la comercializacion del producto local y del turismo.

4.1 Creacién de producto

Se va a basar en el analisis realizado en este plan turistico y teniendo en cuenta la tendencia de la demanda turistica que busca un
turismo saludable que engloba actividades deportivas, de naturaleza, de ocio, y para las cuales el municipio de Betxi dispone de los
recursos necesarios para crear una oferta turistica que satisfaga las necesidades del turista.

El territorio dispone de gran cantidad de recursos histdricos y naturales, mediante los cuales se puede disenhar un producto donde
todos los agentes sean participes, creando en un conjunto, varios tipos de turismo (deportivo, cultural, de naturaleza, religioso, etc.)
entre los cuales se puede destacar el su caracter cultural, y donde se engloban los recursos histérico-monumentales siendo complemen-
tados por la gastronomia local.

Otro posible producto turistico a crear, y con una caracteristica mas natural, seria la creacion de un producto el cual englobase los
recursos naturales, junto con la gastronomia y el elemento histérico, como recurso complementario, donde se haga una interpretacion
de los sucesos historicos ocurridos en el territorio.

Por lo tanto, los principales productos a crear y a potenciar en el municipio serian:

e Deportivo y de naturaleza.

e Cultural.

e Gastronémico.

5. ESTRATEGIASY PROGRAMAS.

Las estrategias se van a disenar en base a los objetivos que se pretenden alcanzar, estas deben estar adaptadas a las caracteristicas
del territorio y a los cambios que se produzcan en este, facilitando el desarrollo econémico, social y medioambiental.

Las estrategias que se proponen son las siguientes:

e Estrategia paisajistica y medioambiental.

¢ Estrategia de accesibilidad.

¢ Estrategia de creacion de producto turistico.

e Estrategia de promocion y gestion.

Dentro de estas se van a disenar los programas a seguir, los cuales permitan llevar a cabo estas estrategias, y a partir de estos pro-
gramas se concretaran las diferentes acciones que se van a realizar, en funcion de la prioridad que puede ser alta (corto plazo, de 1 a 3
ar'lo_s), mediz? (medio plazo, de 4 a 6 anos) o baja (largo plazo, de 6 a 10 anos) y las cuales deben llevar un proceso de seguimiento y obser-
vacion anual.

ESTRATEGIA 1: ESTRATEGIA PAISAJISTICAY MEDIOAMBIENTAL.

Agente

Programas Acciones Temporalidad
responsable

Conservacion de los recursos Largo plazo Ayunto.
Paisaje naturales y paisajisticos del Solaig. Concejalia. M.
Ambiente
Mantenimiento de las zonas verdes.  Corto plazo Ayunto.
Concejalia. M.
Ambiente
Sensibilizacién a las empresas del| Largo plazo Ayuntamiento
municipio de utilizacion de medidas
sostenibles en los diferentes

procesos que participan de la
produccion del producto.

- Utilizacion de filiros que
reduzcan las emisiones de
gases a la atmosfera.

Sostenibilidad - Utilizaciéon de un transporte
mas sostenible.

Utilizacion de energias renovables| Largo plazo Ayuntamiento
en los edificios municipales, segun

el Objetivo 7 “Energia accesible y no

contaminante” de los ODS.

Estudio capacidad de carga turistica| Largo plazo Ayunto.
de las zonas naturales. Concejalia M.
Ambiente,
Turismo
Potencializacion y fomento del| Corto plazo Ayuntamiento y
producto ecolégico-local mediante Fundacién
Ecologia y ferias, concursos, etc. Novessendes
producto local Apoyo al acceso a los productos,| Medio Plazo Ayuntamiento,
semillas u otros recursos para la Fundacién
practica ecolégica y sostenible. Novessendes,

Coop. Municipal.
Colaboracion para el mantenimiento | Corto plazo Ayuntamiento, M.
y conservacion del cauce del rio Ambiente
como conector natural, proteccion
de su flora v fauna.




Boletin

PROVINCIA DE CASTELLON DE LA PLANA

Oficial

BOP 97 - 3 de agosto de 2019

-19 -

Medioambiente

Llevar a cabo medidas de
restauracion y conservacion de las
pistas rurales que se ven afectadas
por los temporales, como rutas BTT
en el Solaig.
Creacion de una Ecopista.
- Unir el municipio con los de
alrededor.
Unir  diferentes
dentro del
municipal.
Estudio de reciclaje: Participacion de
la poblacién, Residuo por vivienda,
Viabilidad de la implantacion de un

puntos
término

sistema de reciclaje por vivienda,
mediante un calendario de residuos,
Fomento de la participacion.

Implantaciéon de un sistema de

limpieza diaria el municipio que
impulse la imagen de ciudad limpia.
Objetivo 12 “Produccién y consumo
sostenible” de los ODS.

ESTRATEGIA 2: ESTART

EGIA DE CREACION DE PRODUCTOTURISTICO

Medio plazo

Largo plazo

Largo plazo

Colaboracion

Ayuntamiento

Ayuntamiento, M.
Ambiente

|
Programas Acciones Temporalidad (G
responsable
Turismo
cu"ural edlda ae O e dClO prote O dlflgo plaZo A a e O
ae 1o O e O
e O de erpretaclo elnoliogICo dlflgo plaZo A a ento
O erva protege a endada dlflgo plazo A a ento
PDana [0 Oonaie a gua
pDICACION de d Sdld de€ erpretaclio dlflgo plazo A d ento
de la oria del Pala aste ediante
ele e O dudio adlE
Difusion del producto local en ferias| Corto plazo Ayuntamiento.
gastronémicas (comarcales o]
provinciales).
Fomento del producto de proximidad. Corto plazo Ayuntamiento, y
) - Colaboracion entre los fundacion
Turlsmo’ ) productores locales y los Novessendes.
gastronémico establecimientos.
Turismo
deportivo
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Difusion de las actividades deportivas | Medio plazo Ayuntamiento

realizadas por las asociaciones.

Fomento asociacionismo.

Realizacion de rutas educativas y de | Corto plazo Empresa

sensibilizacién por el entorno natural. externa
Turismo activo [Sefalizacién de rutas y senderos. Medio plazo Ayuntamiento
de naturaleza Acondicionamiento del rio para espacio | Medio plazo Ayuntamiento

de ocio.

Acondicionamiento del rio como espacio | Medio plazo Ayuntamiento

de ocio.

Senfalizacion de la flora y fauna presente
en el espacio natural.

Medidas de seguridad en las rutas.

Turismo de
eventos

Largo plazo

Largo plazo

Ayuntamiento

Ayuntamiento

Ampliacion del calendario de eventos. \

Impulso de la participacion. ‘

ESTRATEGIA 3: ESTARTEGIA DE PROMOCIONY GESTION

Largo plazo

Largo plazo

Potencializacion de las ferias locales. Corto plazo Ayuntamiento
Potencializacién de la Transbetxi. Medio plazo Ayuntamiento
Potencializacién del Bagatge. Medio plazo Ayuntamiento

Ayuntamiento

Ayuntamiento

Agente
Programas Acciones Temporalida | responsable
d
Consolidacion de la marca-destino “Viu Betxi”. | Corto plazo | Ayuntamiento,
Turismo.
Presencia del logo de la marca-destino en los | Corto plazo | Ayuntamiento,
eventos del municipio. Turismo
Potenciar la marca tomando como referencia | Medio plazo | Ayuntamiento,
Marca- recursos mas fuertes del municipio (Palau- Turismo.
destino Castell, Transbetxi, Romeria)
Implantar la Agenda 2030 en el municipio. Medio Plazo | Ayuntamiento
Utilizacion de la imagen de “municipio del Bien | Medio Plazo | Ayuntamiento
Comun”, ya que se integra dentro del EBC. y Fundacion
Nevessendes
Difusion de la marca-destino por medio de las | Corto plazo | Ayuntamiento,
diferentes agentes publicos y privados: Turismo.
Patronato provincial de turismo, Consorcio
Gestor del pacto por el empleo, Institutos y
colegios, Centros de jubilados de otros
municipios, Paginas de turismo.
Creacion de carteleria de promocion turistica. | Medio plazo | Ayuntamiento,
Turismo.
Dinamizacion app “Viu Betxi”. Medio plazo | Ayuntamiento,
Promocion Turismo.

Gestion

Realizacion de un plan de marquetin turistico
Creacion de una pagina web Uunica de

promocion del municipio (productos, lugares,
informacion).

Largo plazo
Largo plazo

Ayuntamiento

Ayuntamiento,
Turismo.

Aprovechar las iniciativas y la colaboracion de | Corto plazo | Ayuntamiento,
la asociaciéon “Amics del Palau” para llevar a Asociacion
cabo actividades culturales y la realizacion de Amics del
rutas. Palau
Disponibilidad de personal técnico. Medio plazo. | Ayuntamiento

Hacer participe a los habitantes y empresas
del sistema turistico

Especializacién en el sector turistico, oferta de
formacion para un servicio de calidad basado
en la hospitalidad.

Largo plazo

Largo plazo

Ayuntamiento

Ayuntamiento
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Creacion de alianzas con otros municipios. Largo plazo  Ayuntamiento

ESTRATEGIA 5: ACCESIBILIDAD

Temporalid Agente

Programas Acciones
9 ad responsable

Infraestructuras
y Servicios

Mejora comunicacién con otros municipios | Largo plazo = Ayuntamient
0 servicios. 0
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